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1. 赛前准备：你需要看大量案例来充电，并且把每个案

例按照 strategy-insight-idea-execution 的逻辑，用

英文整理出来。另外一个非常重要的事情，研究以往的

真题与获奖作品，与你的搭档仔细琢磨一下，他们是如

何解读 brief 的，逻辑是如何展开的，创意是如何呈现

的，他们为什么能获奖，他们彼此之间的共同点是什么，

决定金银铜的区别又是什么，透过作品，看到背后的评

审标准，经历这个痛苦无聊的过程，你一定会受益匪浅 

  

宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



2. 出发前： 尽早订机票，查看酒店，办签证。幼狮的

赞助只提供4天的入场 package，建议购买7天的

package（自己多付720 欧元左右，或者让公司报

销），因为比赛只是戛纳的一部分，还有很多重量级人

物的讲座、workshop、好玩的 party，绝对不能错过。 

 

3. 比赛 - brief阶段：媒介组 brief 的时候，都会有客户

在现场，一定要问问题，问出客户真正亟需解决的问题。 

宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



4. 比赛 - brain storming 阶段：不要妄自菲薄，觉得外

国选手想的东西，一定比你好，事实证明中国人也可以

拿金狮的。 

  

5. 比赛 - 执行阶段：媒介组的执行是制作 ppt，10页的

ppt 真的需要写10个小时。每一页需要谨慎思考，不要

啰嗦，直接写重点。执行的房间，挤满了各个国家的人，

下午4、5点就已经有人完成，交了作品走人了，千万别

慌张，掌握自己的节奏，要用挑剔的眼光看待自己的作

品，一边创作，一边修正，别放弃任何改进的空间，一

直改到提交作品的最后一分钟。 

宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



  

6. 比赛 - 提案阶段：媒介组需要向客户和评审当面提案。

对于英语不是母语的选手，一定要把自己的提案稿白纸

黑字的写下来，倒背如流，一遍一遍的排练，只有这样，

才能在5分钟里，展现你的自信。提案时，不用浪费时

间介绍你是谁，直接讲创意。 

  

7. 好创意的评判标准：真正好的创意，就是发现那些显

而易见，却又没有人做过的东西‘这个 idea 真简单，

我怎么就没想到’如果评审做出这种反应，恭喜你，狮

子在向你靠近。 

宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



8. 英语，英语，还是英语 

这是一件不公平的事情，很多中国年轻人的创意不赖，

但英语不好。对不起，这就是残酷的戛纳。需要英语好

的一个重要原因，不仅仅是提案必备，更因为，英语好

可以让你明白外国评审的思考方式，在同一思维框架下

思考创意。如果你真的真的真的非常渴望拿狮子，与其

自叹不如，不如现在就拿起一本英语书开始背。趁年轻，

改变自己是分分钟的事。 

  

宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



9. 什么才是 insight 

每一个成功的作品背后，都有一个深入的 insight。但它

绝对不是 local insight，戛纳的比赛，insight 必须是

human being 都能看懂的。评审来自全球各地，因此，

你的 insight 是需要跨越任何文化差异、民族、种族，

放在任何国家都可以成立的，如何判断你的 insight 老

外懂不懂？不如在法国街头随机问问路人。 

宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



10. Never Give Up 

这是我第一次参加幼狮比赛，也是最后一次，在中国区

比赛的时候，发现很多参赛者都只有24、25岁，这意味

着，你们还有起码3次机会来到戛纳，不要浪费自己的

年轻，不要放弃，总有一天，世界也会为中国广告人疯

狂喝彩。 宋婷婷 
杰尔广告  
媒介组 



1. Brutal Simplicity. 极致的简洁化 

  

2. Genuine Originality. 真正的原创性 

   

3. Deliver a solid case. 简单和原创的 idea是第一步，

怎样从挑战、洞察、策略、执行推导和组织 idea 同

样决定胜负。注意你的包装要有逻辑、保持相关性、

完整性。 

  

张亭亭 
杰尔广告  
媒介组 



4. Write your script & rehearsal to confidence.     

娓娓道来，自信微笑的演讲风格不是天生的，像话剧

一样写下你的剧本、背熟你的台词，presentation 从

来都是一场表演。 

  

 5. The final dazzling touch. 演讲的结束方式，可以

是自己点出 idea 的精彩之处，一句就行，这样的结尾

特别能加深评委记忆。 

  

6. Dress decent. 因为你一不小心赢了，摄像机就会对

着你。 

张亭亭 
杰尔广告  
媒介组 





柳宇杉 
汉威士集团 
平面类 

正式接 brief 前，要记得先去注册。 

领好“表身份”的 pass卡，和一个帆布包。之后的

几天里，不管走到哪里，看到再多的人，但凡是挂着

卡背着包的，都是你的“同类”，时不时还会有微笑

的问候。 

 

从接 brief 到提交作品，只有一天多的时间。其中控

制时间点非常重要。获胜的日本组 idea 非常简单直

接，特别是这样短时间的比赛与评审，即使有再好的

执行，还是 idea 本身最决定性，越 simple 越容易跳

出来。 



张宇轩 
智威汤逊 
影视类 

1，时间规划要严格 

2，执行计划更要严格 

2，创意的执行无比重要 

3，比赛期间要把自己调整到兴奋状态 

“prove you are pro” 
 



此行主要是去参加 Young Lions 的 Cyber 组的比赛，

最后没有拿到名词，失落感挺大的。个人觉得最大的原

因是在于东西文化的表达差异，以及在思考问题的切入

点。 

我们的 idea 和 visual 并不差，只是我们没有用更清晰

直接的语言把它简单的阐述出来，  我和我的伙伴都觉

得很可惜。 

如果有机会，明年还是 

想在参加，吸取这次 

的教训，再去挑战一次！ 

许迎辰 
上海睿域营销 
网络类 



我们试图以创意部的角度出发，产出一份让创意部喜欢

的 brief。这是我们的初衷，但如果把握不好尺度，也可

能变成劣势。 

 

在历时一天半的比赛中，我们竭尽所能，将慈善项目与

我们服务的惠氏 Wyeth 品牌进行合作，根据相关背景、

挑战推导出营销策略，并创造出了一个富有创新性和话

题性的产品，并在PPT的最后几页发展了一整套 360度传

播方案。 

吴维鸿 
麦肯光明 
营销类 



也可能是因为创作重心的稍许偏差，导致了评委们认为

我们的作品“代理商痕迹重”。面对众多甲方选手，我

们将毫无优势可言。 

 

我们没收获奖牌，但收获了许多宝贵的经验。营销不应

只是甲方的专长，也许在明年，在我年满 30 周岁之前，

我还能再冲击一次戛纳幼狮！ 

吴维鸿 
麦肯光明 
营销类 



因为参与两届以后，我认为设计比赛并没有一

个固定的标准，每一年的评委不同，都有不同

的品味，但大多都倾向于聪明、小成本、容易

被人理解的精妙设计。 

刘玮 
上海韦柯广告 
设计类 







THANK YOU 
 

GOOD LUCK 
& 
 


