
移动广告革命 

中国国际广告节，天津 



I. 
发展中的数字广告 
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数字广告业2011:看似泡沫的沸腾式增长 

来源: IAB 2011 全年和2011 年第四季度数字广告收入报告 

年度收入, 单位：十亿美元 
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数字是美国第二大广告媒介 
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来源: IAB 2011 全年和2011 年第四季度数字广告收入报告 
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数字是成长最快的广告媒介 

跨媒介广告收入, 2005-2011 (十亿美元) 
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消费者开始习惯互动媒体 

来源：皮尤研究中心 互联网与美国生活项目调查 2000-2011; 全灭有线
电视协会 

家庭宽带覆盖率高出
家庭有线电视覆盖率

约9% 
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…贪婪的消费线上视频… 
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网络视频内容市场增长状况 
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… 连续不断的彼此联通… 

来源:  ComScore 媒体矩阵趋势 (家庭与工作场所独立用户) 2009年1月 -  2012年1月; 尼尔森 媒体消费者现状 2012年1月  
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社交联谊网站: 月独立访问用户, 美国. 

接近4/5的互联

网活跃用户访问
社交网站和博客 
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…在途中访问一切内容 
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II. 
移动时刻 



全球移动流量占互联网流量的
10% 

10 
来源:  “移动广告的未来,” Henry Blodget演示, Business 

Insider. 



移动使用情况: 庞大，增长快速 
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来源: KPCB – Mary Meeker’s Web2.0 Presentation 
Link: http://www.businessinsider.com/mary-meekers-latest-awesome-web-20-presentation-about-the-state-
of-the-web-2011-10#-1  
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智能手机: 不仅是手机 
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智能手机用户每周使用智能手机从事活动的比例 

来源:  IAB 移动超级碗消费者调查, Harris Interactive执行, 2012年1月.  n=2,217 (美国18岁以上的成年人).  
Link: http://www.iab.net/insights_research/industry_data_and_landscape/superbowl  

http://www.iab.net/insights_research/industry_data_and_landscape/superbowl


平板电脑: 多目的应用 
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平板电脑用户每周使用平板电脑从事活动的比例 

来源:  IAB 移动超级碗消费者调查, Harris Interactive执行, 2012年1月,.  n=2,217 （美国18岁以上的成年人).  
Link: http://www.iab.net/insights_research/industry_data_and_landscape/superbowl  
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移动：随时随地的媒介 

看电视的同时 

来源: InMobi and On Device Research, “五种方式移动设备已经改变美国消费媒体的方式,” 移动媒体消费研究,  2012年
第二季度 Sample size : 1,055. 
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移动改变其他媒介 
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基础= 454 HWS 成员[171 一直在使用智能手机  / 125 平板电脑/ 356 看电视的同时使用电脑], 加权平均值 



消费者在哪里，广告资金就流向哪
里 
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移动广告收入, 2011, 单位：百万美元 

来源:  IAB-美国移动中心, IAB 欧洲, IHS ScreenDigest, “全球移动广告市场价值53亿
美元 2011, 2012年6月6日 
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美国移动广告投入显著增长 

17 
来源: eMarketer  2011年10月4日发布 “美国移动广告收入2011年首次达到10个亿”. 
Link: http://www.emarketer.com/PressRelease.aspx?R=1008624  

http://www.emarketer.com/PressRelease.aspx?R=1008624


III. 
移动广告挑战 



美国移动广告收入没有跟上步伐 

19 
Source:  “The Future of Mobile Ads,” Presentation by Henry Blodget, Business Insider. 

数据来源:   IAB，麦肯, BIA-Kelsey, BII Estimates.  注:  通货膨胀调整 
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移动收入少于PC收入 

20 
来源 “互联网趋势,” Presentation by Mary Meeker, KPCB, at D10 Conference, 5/30/2012.  Note:  
Zynga  mobile revenue estimated by KPCB所有数据截止到2012年5月.  来源:  潘多拉, 腾讯, Zynga. 
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移动预算依然有限 

来源:  Marketer Perceptions of Mobile Advertising, IAB Study conducted by Ovum, July 
2011, n=300 
Link:  http://www.iab.net/cmo_mobile 

• Q:  目前，每年的移动
广告预算是多少？ 

 

• 对很多人而言，移动
依然是实验和随意的 
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高于30万美
元, 7% 
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CMO 困惑 
增长阻碍 

Source:  Ovum, July 2011, n=300 

• Q: 站在品牌和买家的

角度，你认为移动广
告面临的关键挑战是
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移动货币化 = 谜题 
增长阻碍 

Source:  Ovum, July 2011, n=300 

“正如十几年前，网络颠覆了传

统的媒体出版行业一样，如今，
移动正在颠覆网络行业.” 
   - 纽约时报 
   2012年10月19日 



IV. 
克服移动阻碍 
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 ~500个会员  
 IAB 是数字出版行业最大的帷帐 

10/28/2012 



IAB 是全球组织… 
国际化的IAB 
 
全国性的 IAB 组织可以在全世界找到。我们鼓励出版商、营销人员、代理公司和营销生态系
统中的其他组织访问他们的网站，了解他们的日程安排，利用IAB的会员优势。全国性的IAB
组织代表各自的会员公司，独立运作。 

全国性的IAB机构并不由美国互动广告局所有、经营
或控制。所有商标和名称均经授权使用。 



36 个全国性IAB + 一个区域性IAB 

南非  
● 阿根廷 

● 巴西 

● 智利 

● 哥伦比亚 

● 秘鲁 

● 乌拉圭 

 

北美 
● 加拿大 

● 加勒比 

● 墨西哥 

 

东南亚 
● 澳大利亚 

● 新西兰 

● 新加坡 

● 越南 

区域 
● IAB 欧洲 
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欧洲 
• 奥地利 
• 比利时 
• 保加利亚 
• 克罗地亚 
• 丹麦 
• 芬兰 
• 法国 
• 希腊 
• 匈牙利 
• 爱尔兰 
• 意大利 
• 荷兰 
• 挪威 
• 波兰 
• 罗马尼亚 
• 俄国 
• 塞尔维亚 
• 斯洛伐克 
• 西班牙 
• 瑞典 
• 瑞士 
• 土耳其 
• 英国 
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IAB 构造的现代数字广告行业 

10/28/2012 
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IAB 移动营销中心 

董事会 支持会员 

AT&T 

AdFonic 

AOL 

Google 

InMobi 

Microsoft 

Millennial Media 

Mojiva 

The New York Times 

Time Inc. 

Tribune Co. 

Univision 

The Weather Channel 

Yahoo!, Inc. 

Zillow 

24/7 Real Media 

Baby Center 

Cars.com 

CNN 

Function(x) 

Greystripe 

IDG 

JumpTap 

Mocean Mobile 

NBC Universal Digital 

Netbiscuits 

Pandora 

Pontiflex 

Shazam 

StrikeAd 

Tremor Video 

Viacom 

Current as of 26 June 2012 



2012 移动中心优先级 

30 

创意:   
•移动明日之星 
•智能手机& 平板电脑 
创意案例展示 

运营:  
•MRAID 2.0 
•减少差异 
•移动VAST/VPAID 

测量: 
•App 内广告测量指南 
•移动标准定义 

公共政策/ 条例: 
•自我监管项目 
•游说华盛顿Fly-In 活动 

教育与传道 
•移动跨媒体广告效果研究 
•消费者移动媒体使用研究 
•移动与主要活动(超级碗，奥运会，电子消费展) 
•“挖掘移动” – 推广移动优化网站 

IAB | Mobile Marketing Center of Excellence 
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IAB 移动明日之星 
移动创意标准 

IAB | Mobile Marketing Center of Excellence 



MRAID 
移动广告基础架构 
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• 不同的APP使用不同的
富媒体“语言”，因
此，广告需要被重写多
次。 

• MRAID = “移动富媒
体广告界面定义” 

•  MRAID ——移动富媒
体广告的通用语言 



移动互联网与APP指标 
移动测量标准 
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• 移动网络广告测量指南出版
2010-2011 

 

• In-App:  正在制定APP内广
告测量指南 

 

• 正在为受众测量、互动/参与
指标、设备/硬件标识设定标
准 



IAB 移动资源 
教育 
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• 买方指南:  手机, 平板电脑和
本地服务 

 

• 平板电脑与智能手机创意案
例展示 

 

• 活动与座谈小组讨论 



挖掘移动 
解决方案 
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• 问题: 45% 财富500强
企业没有为移动优化
的企业网站 
 

• 2012年6月启动 
 

• 阐释移动优化网站的
重要性 

• 解决方案和服务供应
商的地址名录 



IAB & IIACC: 一个伟大的合作 
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联合移动调查研究 

会议简报 

经验共享 

技术标准 

培训与教育 



randall@iab.n
et 


