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前  言
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引  言

随着互联网和移动互联网的快速发展，互动广告已经占据了广告市场近50%的份额，成为重要的广

告投放方式和渠道。但是，互动广告的快速发展也带来了许多问题和挑战：广告样式繁杂多样造成产业

资源效能低化；衡量基准各说各话阻碍产业扩张与融合；数据孤岛，分类定义不能互通；参与角色多样，

接口要求各自为政，导致平台和产品间合作困难。为了规范、促进互联网广告市场发展，由工商行政管

理总局归口，于2015年完成了《广告法》的修订，2017年又颁布了《互联网广告管理办法》。为了充分

释放互联网广告的市场效能，做强、做大互联网广告产业，使互联网成为我国参与新一轮国际竞争利器，

就要规范阻碍互动广告相互之间接口协作统一的对接语言和投放执行过程中的交易形式、内容和方法，

统一的数据采集方法和分类、定义以及用户数据隐私安全，统一的测量标准。本标准旨在统一规范互动

广告：一是明确广告可见性的要求，二是保证互动广告行业运作模式的规范性和可复制性。
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广告可见性标准

1 范围

本部分适用于移动设备和桌面操作系统展示的受众可看到的图片、文字和视频等形式的广告，包括

在浏览器、移动应用程序、桌面客户端应用程序、互联网电视应用程序等平台上展示的广告内容。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅所注日期的版本适用于本文

件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。

GB/TXXXXX.1—XXXX 互动广告 第1部分:术语概述。

3 术语概述

3.1 展示广告：指以图片形式为表现主体的广告，包括静止的图文广告、Flash 等格式的互动广告及

富媒体广告。

3.2 视频广告：指以视频流形式为表现主体的广告，包括视频贴片广告（in-stream）、单独视频广告

（out-stream 或 stand alone，含信息流视频广告）。普通横幅广告中插入视频内容的情况，本标准

视其为展示广告。当视频广告中的某一静止画面作为广告测量主体时（如信息流视频广告的定帧图），

本标准亦视其为展示广告。

3.3 像素：指设备屏幕上组成图像的最小基本单位。

3.4 可见区域：用户在应用程序（App）或浏览器内可以看到的广告和内容区域。

3.5 广告可见曝光：对于一次广告投放曝光，如果广告出现在浏览器或应用程序（App）的可见区域内，

位于聚焦的选项卡，且满足预定义的可见像素和时间要求（具体参见下述测量要求），则此次投放曝光

被视为一次广告可见曝光。（当浏览器或应用程序（App）失去聚焦时，用户仍然有可能看到广告的部

分或全部，此情况不属于本标准定义的可见曝光。）

3.6 移动设备：指手机、平板电脑和其它通过运营商或 WiFi 连接网络通信的移动操作系统设备，传统

桌面电脑和笔记本电脑除外。

3.7 SDK：Software Development Kit 的缩写，软件开发工具包，单独的子应用程序，本文档指嵌

入到应用程序（App）中测量广告可见性曝光的代码包。

3.8 信息流（News Feed）：指在浏览器或应用程序（App）内的包含连续的、可持续加载多页的内容，

一般形式以为文字、图片及链接为主。

3.9 JavaScript：在浏览器中执行的嵌入在 HTML 页面中的一种常用脚本语言。
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4 广告可见性要求

4.1 一般要求

对于广告可见曝光的测量，首先应当遵从广告投放曝光测量的基本要求，即：

4.1.1 使用客户端计数，即计数请求信号应从客户端而非服务器端发出。

4.1.2 包含非人类行为、无效行为、异常流量的过滤机制。

4.1.3 包含防止缓存的机制。

4.1.4 对测量数据的使用者披露测量的过程。当涉及多方合作完成数据采集处理的工作时，应明确披

露各合作方的分工职责及执行方法。

4.2 展示广告可见性要求

除需遵循上述广告投放曝光测量的基本要求外，展示广告可见曝光的测量还需同时遵循如下要求：

4.2.1 像素要求：广告画面中等于或超过 50%的像素显示在聚焦的浏览窗口或已经完整下载、打开并

初始化过的应用程序（App）中，并且处于设备可见区域内。

4.2.2 展示时间要求：在广告加载渲染完毕后，上述“像素要求”被满足且连续保持满足状态时间等

于或超过 1 秒。此时间要求同样适用于信息流（News Feed）图文广告。

注 1：测量可见曝光时，判定是否满足上述两个要求应当遵照先后顺序——确保判定是否满足“像素要求”在判定

“展示时间要求”之前。即需要在确认广告超过 50%的像素可见之后，再开始展示时间的计时。

注 2：即使广告不满足上述像素要求或展示时间要求，如果测量方能够确认用户对广告有“强交互动作”，则曝光

也可被视为可见曝光。此处“强交互动作”一般指有效的广告点击动作，用户与广告无互动意图的滑动（例

如上下、左右滑动信息流）不应视为“强交互动作”。

注 3：一旦广告展示满足上述要求被视为可见曝光，则在用户本次访问内（“访问”定义参见《互动广告》标准，

第一部分“术语和概述”-2.6.34：“访问指访问者一段时间内连续的访问行为。访问者 30 分钟内未触发任

何事件，视为本次访问结束。它只能被视为一次可见曝光，无论其后续是否又一次或多次满足可见要求。例

如，即使用户浏览时将广告完全滚动出视野又再次滚动回视野，亦不能将其算为新一次可见曝光。

5 视频广告可见性要求

除需遵循上述广告投放曝光测量的基本要求外，视频广告可见曝光的测量还需遵循如下要求：

5.1 像素要求：广告画面中等于或超过 50%的像素显示在聚焦的浏览窗口或已经完整下载、打开并初

始化过的应用程序（App）中，并且处于设备可见区域内。

5.2 视频时间要求：在视频广告开始播放后，上述“像素要求”被满足且连续保持满足状态时间等于

或超过 2 秒。此时间并不特指视频最开始的 2 秒，视频播放过程中任意连续 2 秒即视为符合要求。
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注 4：即使广告不满足上述像素要求或视频时间要求，如果测量方能够确认用户对广告有“强交互动作”，则曝光

也可被视为可见曝光。此处“强交互动作”一般指有效的广告点击动作，用户与广告无互动意图的滑动（例

如上下、左右滑动信息流）不应视为“强交互动作”，需要用户点击方能开始播放的视频广告，此点击动作

也不应视为“强交互动作”。

注 5：考虑到由于技术限制，测量方很难或无法随时检测视频的静音状态，本标准暂不把视频声音的状态列入视频

可见曝光的要求。

6 其他说明

6.1 测定频率：可见曝光测量需要持续不断的测定广告的当前状态是否符合像素要求，当符合像素要

求时开始计时，以便检测时间要求，准确及时的完成可见曝光计数。为增进各测量方的一致性，对于展

示广告，最低测定频率为每 100 毫秒一次；对于视频广告，最低测定频率为每 200 毫秒一次。即按最低

测定频率，连续 10 次测定均符合像素要求时，展示广告或视频广告视为可见曝光。

6.2 测量技术：可见曝光的测量，对于不同的广告物料、展示环境、终端设备，可能会采用一种或综

合多种不同的测量技术或方法。一般地，在浏览器环境下（包括桌面及移动设备浏览器）广告的可见曝

光测量，会使用 JavaScript 及相关方法。对于非浏览器环境下（例如移动设备原生 App 内）广告的可

见曝光测量，通常采用 SDK 方法，此处 SDK 是指由第三方开发的嵌入投广告的程序内部的代码包，可用

于完成可见曝光的测量。上述测量技术，通常需要测量方与媒体或 App 开发者配合合作，才能实现可见

曝光的测量功能。

7 广告可见性报告要求

广告可见性报告需包含广告类型，终端设备，测量结论。

7.1 广告类型

广告类型包括展示广告和视频广告。

7.2 终端设备

终端设备包括移动应用，移动浏览器，桌面应用，桌面浏览器，互联网电视应用。

7.3 测量结论

测量结论至少应公开三个总计数： 可见曝光次数，不可见曝光次数，以及可见状态不明确的曝光

次数。报告中的“总曝光次数”计数 ，应是以上三个数据的总和。其中，可见状态不明确的曝光指基

于JavaScript方法或SDK方法无法给出可见性结论。除了曝光次数之外，测量结论还应计算效果指标。

效果指标包括测量率和可见率。

1) 测量率 =（可见曝光次数+不可见曝光次数）/ 总曝光次数。

2) 可见率 = 可见曝光次数/（可见曝光次数 + 不可见曝光次数）。

注 6：测量结论中可见率的公式不是（可见曝光次数）／（总曝光次数），因为不是所有状态不明确的曝光都是不

可见的。
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