




撩妹驱动 | 超前消费

”撩妹，车必须酷！”



”牙不好看， ！”

塑造自我 | 体验至上



半月工资买来一排口红
”只有1支口红的梳妆台，太寂寞！”

右脑驱动 | 消费新形态
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|观念升级 | |形态升级 ||结构升级 ||品质升级 |

来源：新生代CMMS 2007-2017，麦肯锡 2017中国数字消费者研究



来源：波士顿咨询&阿里研究院《中国消费趋势报告》
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来源：盖洛普《中国零售银行研究报告》，2016；蚂蚁金服《2017 年轻人消费生活报告》



来源：盖洛普《中国零售银行研究报告》，2016；蚂蚁金服《2017 年轻人消费生活报告》

















18-22岁 23-28岁 29-35岁 36-50岁 51-70岁

来源：CBNData&天猫《2016全球潮流生活消费趋势报告》
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来源：CBNData&天猫《2016全球潮流生活消费趋势报告》
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